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Das U des Lebens

Altere sind gliicklicher als , Mittlere”




O Selbst-Detiniertes Wohlergehen (Wellbeing) 1-10
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PNAS Paper: ,,A snapshot of the age distribution of
psychological well-being, US”, Arthur Stone, The Economist
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Some countries have more to smile about than others
Relatlonshlp between happlness and age, 20102012 (note: values are not comparable
between oountrles)
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SOURCE: Carol Graham and Milena Nikolova, The Brookings Institution. Based on Gallup World Poll data
GRAPHIC: The Washington Post. Published April 1, 2014



Life satisfaction by age

Five-point scale
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TOP 3 i

Vorbider: WERTE

» Mama
- Papa 70% Gesundheit
- Eltern 69% Freiheit

66% Freundschaft
65% Gerechtigkeit

63% Familie

©

ZUFRIEDENHEIT

«}+ Am zufriedensten mit:
Dem Zusammenhalt in der Familie

= Am unzufriedensten mit;
Der finanziellen Situation

o. DIE LEBENSWELT DER

GENERATION Z

PRAGEND
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71% Familiirer 7 hal FUr 79% ist
amiidarer Zusammennait \VhAISAppdie

68% Smartphone-Nutzung
57% Leistungsdruck
51% Soziale Netzwerke

47% Heimatverbundenheit a

TYPISCH GEN Z

22 Daddeln, Party machen, cool sein €€

wichtigste App

22 Dass wir zu viel Wert darauf legen,
was andere von uns halten €£

A O ERGEBNISSE DER STUDIE .JUNGE DEUTSCHE 2019°. REPRASENTATIVEBEFRACUNG N«1.007 - AUSWERTUNG 14-21 JAHRIGE
RRCIOITION  Simon Schactrer AUTOR: SIMON SCHNETZER | IJUGENDFORSCHER, SPEAKER. TRAINER - QUELLE: WWW.SIMON-SCHNETZER.COM  CCBY-SA 3.0



A wide ideology gap is opening up between young men and women
In countries across the world

3 l . " . N | ‘ 1 - ; ' ) . ! »N v : 4 \ . . A . )
b7 ¢ = - \1\v/ M g < : eral | o SrVAaAlTIVEe
! e ) o B ) ' i g 5\ 7 N S | 4 ) y . ¥y N s B

South Korea Germany




Junge Mlanner werden immer
konservativer, junge Frauen
immer liberaler.

liberal

konservativ

1980 1990 2000 2010 2020




Gen Alpha und Technologie

6 6% Tabletnutzung vor Beginn des 5. Lebensjahr2

® 606000 ¢ O 0

der 7- bis 12-Jahrigen haben ein
aktives Social-Media-Konto®

46%

(das typische Mindestalter liegt
bei 13 Jahren)

I Kinder finden Kl freundlich I
und vertrauenswiirdig ...

kluger als sie selbst.’

2. Kristijan Barlek, »Children Speak to Alexa More than to Their Own Grandparents«, Infobip, ‘
September 2021.

3. Barlek, »Children Speak to Alexa More than to Their Own Grandparents«. a
4. Mark McCrindle and Ashley Fell, Generation Alpha: Understanding Our Children and Helping

Them Thrive (Sydney: Hachette Australia, 2023).
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KUNSTLICHE INTELLIGENZ: EINE LUKRATIVE ZUKUNFTSTECHNOLOGIE

Prognose der zusitzlichen Bruttowertschépfung durch Kl in Wirtschaftszweigen in Osterreich im Jahr
2035 (2019)

In Milliarden Euro In Prozent
Herstellung von Waren
39 ) 44
Landwirtschaft, Forstwirtschaft und Fischerei
9 ) 38
Grof- und Einzelhandel
18 % 35
Verkehr und Lagerei
7 N 34
Finanz- und Versicherungsdienstleistungen
5 % 33
Beherbergung und Gastronomie
6 N 32
Energieversorgun
aidalys % 31
Information und Kommunikation a
4 25
Freiberufliche/techn. Dienstleistungen Y
20 24
Offentliche Verwaltung g
4 23
Gesundheits- und Sozialwesen >
5 20
Kunst, Unterhaltung und Erholun
2 o J ® 19
Baugewerbe
4 ® 18
Erziehung und Unterricht v
0 10

Quelle: Accenture



